
9GAGはヘッダー⼊札ラッパーのパフォーマンスを⽐較す

るため、信頼性の⾼いランダム化A/Bテストという⼿法

を採⽤しました。偏りがなく、客観的で、収益を損なわ

ないテストにするため、以前開発したダイスロール（サ

イコロ）スクリプトでテスト⽤バケットを作成し、各バ

ケットのサイズを調整しました。

 

 このダイスロールのメカニズムはレンジID、バケットID

という2つのIDを利⽤します。すべてのラッパーが同じボ

リュームのトラフィックにアクセスできるよう、9GAGが

実装したものです。ページを訪問したユーザーにランダ

ム⽣成されたレンジIDが割り当てられ、再訪問の特定に

はCookieを使⽤します。

「テストを通じて知る」を習慣としてきた9GAGは、

プログラマティックの収益拡⼤を実現するラッパー

ソリューションを選定するにあたって、A/Bテストで

最善のパートナーを探すことにしました。

9GAGはスタックの再評価を頻繁に⾏っており、利⽤

中のラッパーソリューションよりも優れた結果をも

たらしてくれるラッパーがあるかどうかを知りたい

と考えていました。

������������は全世界に2億⼈以上のユーザーとフォロワーを擁する⾹港のソーシャルメディアプ
ラットフォームで、⼈気のミームやニュース速報、GIF、バイラル動画を提供しています。
主要なヘッダー⼊札ラッパーソリューションをA/Bテストで⽐較検討し、デスクトップとモ
バイルウェブのラッパービジネス全体を�������������������の��������������ベースの����������������������に移⾏し
ました。

OPENWRAP HEADER BIDDING
プレミアムパブリッシャーの9GAGが、A/Bテストでヘッダー⼊札ラッパーソ
リューションを選択し、収益拡⼤を実現
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そして、利⽤中のラッパー、業界トップのラッパ

ー、PubMaticのラッパーを⽐較検討し、PubMatic

のPrebidベースのOpenWrapを選択しました。

実装前に複数のラッパーソリューションをテスト

することのメリットは明⽩ですが、デジタルパブ

リッシャーのあいだではあまり実施されていませ

ん。

それぞれのラッパーにはバケットIDが割り当てら

れ、バケットの範囲は全バケット同じになるよう

設定されました。その結果、あるユーザーが各バ

ケットに割り当てられる確率は同じになり、各バ

ケットにほぼ同数のユーザーが割り当てられま

す。

 

 9GAGはすべてのテスト参加者にとって公平で透

明性のあるテスト環境を構築しました。具体的に

は、タイムアウト、⼊札者、ランダム化されたグ

ローバルトラフィックの割合を同⼀にしました。

さらに、利⽤中のラッパーが提供している同意管

理プラットフォームを中⽴的なサードパーティプ

ロバイダーのものに変更しました。このテストは

数カ⽉にわたって実施されました。

の独⾃のアプローチ
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PubMatic（パブマティック）について

PubMaticは、広告代理店や広告主により選択されるセルサイド・プラットフ

ォームであることにより、パブリッシャーに優れた収益をもたらします。

PubMaticのプラットフォームは、独⽴系アプリ開発者とパブリッシャーがデ

ジタル広告の収益を最⼤化できるように⽀援し、広告主は広告フォーマット

やデバイスを問わず、ブランドセーフティでプレミアムな環境において、タ

ーゲットオーディエンスにリーチしエンゲージを⾼め、ROIを向上させます。

2006年以来、PubMaticは効率的でグローバルなインフラストラクチ

ャを構築し、プログラマティックのイノベーションの最先端を⾛り

続けています。PubMaticは⽶カリフォルニア州レッドウッドシティ

に本社を置き、全世界に14カ所のオフィスと8カ所のデータセンタ

ーを構えています。

お問い合わせ先：jp@pubmatic.com

PubMaticは、PubMatic, Inc.の登録商標です。その他の商標は、所有者である各社に帰属します。
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結果
PubMaticは、純収益、純CPM、

純RPM*において、ほかの2つの

ラッパーを上回るパフォーマン

スを⽰しました。

  

 GAGはこの結果を受け、デスク

トップとモバイルウェブで

PubMaticのOpenWrapソリューシ

ョンに完全移⾏し、すぐに収益

の上昇が⾒られました。

*Revenue per mille : 1000ページビュー当たりのインプレッション収益

「A/Bテストは9GAGのDNAに組み込まれています。私たちは実際の結果を重視し、データに
基づいて意思決定することを信条としています。調査し、仮説を⽴て、検証し、決断を下
す、というのが私たちの流儀です。RFPは初期調査に最適ですが、データに基づいた意思決
定を下すには不⼗分です。私たちはもともと、別のラッパーソリューションが最も良い結
果を出すという仮説を⽴てていましたが、A/Bテストの結果、私たちの仮説が誤っていたこ
とがわかりました。RFPに基づいて意思決定していたら、収益拡⼤のチャンスを逃すところ
でした。PubMaticのOpenWrapの設定はシンプルで合理的でした。彼らの数字がすべてを語
っていました。顧客サービスも対応が早く、有益な情報が得られ、頼りになりました」 

CPM RPM


